improved volume growth led by Power Brands

First Quarter 2024
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Unilever Trading Statement - First Quarter 2024

{unaudited) UsG Turmaver vi 2023
4.4% €15.0bn 1.4%

Beauty & Wellbeing T A% €32 b 3.9%
Persanal Cara 4.8% £3.4bn 0.4%
3.1%% £3.2bn 0.6%

3.7 £1.4bn 1.1%

i L4 £1.8bn 2.7

First Quarter highlights

Underlying sales grawth of 4%, with valume growth increasing to 3 2%
Al five Business Groups reporting underlying sales growth, led By Beauty & Wellbeing
Turnover increased 1.4% to €150 billion with [L0)% impact from curmency and (3.91% fram net disposals
Perwer Brands {75% of turnover) leading growth with 6.1% USG, driven by a 28% increase in valume

Announced separatien of lea Cream and launch of major praductivity programme to aceelarate the Grawth

Chief Executive Gifficer statemeant

“Unilever delivered improved wolume growth In the first quarter. Thiz was driven by our Power Brands which saw
underiying sales grawth of 6.1%, with atrang perfarmances frorm Dove, Knosr, Rexana ard Sunsilk,

‘W ara implementing the Growth Action Plan at spesd, fosused an three clear prioritied: dalivering higher-gueality
growth, creating o simpler and mare productive business, and embedding o strong performance focus, This s
underpinned by our commitment to do fawer things, better and with greater mpact.
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2024 outlook unchanged with underlying sales growth of 3% to 5% and a modest impravement in underlying
operating mangin

In March, we announced the seporation of Ice Cream and the launch of o comprehensive productivity programme.
These actions will drive fecus, faster growth and reduce costs, Dedieated project tearms are progressing the werk at

Unileser's ransfonmation i3 at an e=arly stage, but we have increqsing confidencs in auwr ability to deliver sustained
valume growth and pasitive mix o8 we accelerate gross margin expansion.”
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Outlook

Oer 3024 guldance |5 unchanged. We expect underlying Laled grawth (USG) for 2024 ta be within our multi-year
range of 3% to X, with an increasing contribution from valume grewth,

Wiz are confident of delivering a modest impravemant in undariying aparating margin for the full year, raflacting
higher gross margln and Increased mvestment behind guar beands,

First Quarter Review:; Unilever Group

[unaudited) Turnover usG UG UPG  Acquisitions Disposals Currency 11::““&:'
ArstQuorter.  €15.06m 44% 2E% s B ] M3 2.00% 1A%

Performance

Underiying sales growth in the quarter was £.4%, with balanced valume and price growth. Underlying valumea growth
increased to 2. 2% from 1.8% in Q£ 2023, while underlying price growth of 2.2% moderated slightly from 2.8% In the
previaus quarter. The Power Brands continued ta perfarm strangly with £.1% undaslying sales growth, underpinnead
by walume growth of 3.65%.

Beauty & Wellbeing grew underlying sales by 7.4%, with volume growth of 5.6% driven by continued double-digit
grawth fram Health & Wellbeing and Prestige Beauty. Pergonal Care graw 4 8% with 1.4% fram volumes despite a
particulardy strong prior year comparator. Home Care underlying sales increased 3.1%, with 4.3% valume growth
rmcee than aifsetting the negative price growth reflecting commoedity cost driven deflation in seme of cur markets.
Mutrition grew underlying sales by 3.7%, with volumes sequentially improving to (0.4)% frorm (1.133% in Q4. lce Cream
gresy 2.3%, lad h}' price as veiurmes declined [0.5]%. Ag we rmove into the main ics cream season, lce Creaom’s
parfarmance will be supported by the operotional changes thot have been mode to drive improved productivity,
produect rationalisation and imvedtment behind significant mnovatians.

Emerging markets graw undearlying sales 5.4%; with 3.9% frorm volume. Latin America, Turkey and Africa continuad
their moarmentum from 2023 and delivered strong sales growth with positive wolumes, 3ales in Ching grew mid=single
digit with good velumes, pardculady In Unilever Fosd Solutions. South Asia grawth was driven by velume, while input
cost deflation bed to further negative price growth in India, South Bast A%a wos impacted by a sales decline in
Indonesia, reflecting the continwed, but less material, impact of seme Indenasion consumers avelding multinaticnal
brands In response to the geapalitical situation in the Middle East.

Underlying sales in developed markets grew 200, with wolemes almost flat at (0303, Narth America deliverad sales
groswth of 3.6% with positive valurne grawth at 1.4% driven by cantinued strang perfarmances of Health & Weallbsing
and Prestige Beouty, In Eurcpe, underlying sales growth was 4.0, driven by price. Wolume declined 1.5%, but
sequentlally improved with a return Bo velume growth in the United Kingdem, France and Eastern Eurape, as price
growth continued to moderate from the peak in G2 2033,

Turnaver wigs €150 Lillion, up 1.4% versus the prior year, including (2.00% from currency and {0.91% from disposals net
af acquisidans,

Capital allocation

With caur full year results in Februany 2024, we announced that the Board had approved o share bBuyhock prodremime
ef up to £1.3 billion to be conducted during 2024, which we expect to commence in the second quarter. The quarterly
interim dividend for the first quarter i maintained ot €0.4268.

Conference Call

Falimardng the release of this trading statement an 25 Apil 2024 at 700 &M (UK time), thers will be aweboast at 8:00
A available an the webidite wws unilevercom finvestonrelaotions resuit=ond-presentationslotestresults

& rgplay af the wab<ast and the slides of the presentaticn will be made availabie after the live meaeting.
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First Quarter Review: Business Groups

{unoudited) Turnower uss UG ups
Unilever £15.0bn 445 2.2% 22%
EBeauty & Wellh=ing £323bn TAY 5.4% 1.7%
Personal Care £34dbn 41.E% T.4%5 3.4%
Hame Cara £336n 11% 4.3% 1.1
Hutrition £3.4bn 7% [Q.4]% 4.1%
lce Cream £1.8bn 23% [0.9)% 2%

Beauty & Wellbaing [21% of 1 Sroup turmoeer)

in Beauty & Wellhoing, we are facused an theee key prioritias that will drive the unmizscabls soperigrity af our branos:
alavating aur care Hair Core and Skin Care brands o increass premiumisatian; fuelling the growth of Prestigs Baauty
and Health & Wellbeing with selective internobional expandion; ond conlinwing o stréngthen aur beauly and
weliheirng capabilities.

(unauditad)  Turnover  USG UG UPG  Acquisitions Disposals Cumency | grmowe’
FirstQuarter  €3.2bn  7.4% 56%  17% 0.8% @5)% @RI% 2%

Beouty & Wellbsing underlying sales grew 74% with 58% from volume and 1.7% from price,

Hair Care deliverad mid-single digit growth with positive volume and price. Dowe grew high-single digit supported by
the launch of Scolp+s Hair Therapy, which is clinically proven to create optimal scalp health and hair density. Elear,
the world's best-selling shampoo far men, grew high-single digit helped by the continued roliowt of owr patented
anti-dandruff shampog Sunsilk grew double-digit while TRESemme grew high-single digit and continued to expand
its ultra-gloss Lamellar Shine shampoos and conditioners to new markets.

Care Skin Care grew mid-single digit with geod growth in India and the Unitad States. This growth was partiolly
offset by a low-single digit deciine in North Atia driven by price. Vaseline grew double-digit with the suecessful
raliout of Cluta Hya bady care to new markets and the launch of new variants, including our Smesth and Clow range
which affars the first bady lation with chemical exfaliation, Fallawing the relaunch last year, Pand's foce care
continued Its good momenbam with high-single digit growsh led by volurme,

Health & Waellbaing delivered another quartgr of dauble-digit growth with the expansion of Liquid IV in the United
Eingdaom and strong contributions from Olly and Nutrafel InC1, we extended Hutrafel into skin care with.a
physician-formulaed daily suppiement forwomen designed to address the root causes of aone, Prestice Beauty
grew double-digitc lad by Tatcha, Hourglass and Living Proaf,

Persanal Care {23% of Q1 Group turmaver]

In Persenal Care, we are focused on winning with science-led brands thot defver pamissable superiarly to aur
cansurmners acrass Deodarants, Skin Cleansing, and Onal Care, Dur priorfties melede developing superiar technaliagy
S FaUlL-Fear s s n l.:i|E:I:,|"EIr'-"|"I.'i, [aaraging pﬂﬂﬁ-&ﬁhlﬂ-ﬁ WAER SLrEUSIDMErs, and expanding inta pnamium
areas and digital channels.

{unaudited) Turnaver usG VG UPG  Acguisitions Disposals Cumrency T;:gn“ge“'
Firse Quarter L8% 1.4% DA% 5, 270 {1.61% 0.4%

Personal Care underlying sakes grew 4.8% with 1.4% from volurne and 3.4% from price.

Deadorants grew douhbte-digit with high-single digit vaolume grewth. Groveth was ted by strong perfarmancas in
Eurepe end Latin America. Dove double-digit growth was belped by the US lawnch af Whole Bady Deadarants with
Fi-hour edour cantral for full-body freshness. Rexema and Axe contribueted strong growth with continued
rmoaraniurn af our multi-year platfarms, 72-hour nonsteg edour and sweal protection and our Fine Frogrance range,

skin Cleansing was flat with low-single digit price offsez by volume declines, Q7 growth was impacted by deflation In
india and market challenges in indanesio. Deve graw high-single digit with mid-gingle digit valume growth Inthe
Unkted States, we launched a premium range of Dewe Boady Wash Infused with clinlcally proven skin care serums
includirng hyaluraniz acid, eollagen and vitarmin C

S

Cral Care continued to grow mid-single digit with positive valume and price, led by double-diglt growth in Elmg
LA
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First Quarter Review: Business Groups (centinued)

Heeme Care (21% of QF Group turnover]

I Home Cove, we focus an delivering for consumerns who want superar products that are sustoinable and great
varlue, W drive growth through unmizsable supedorily in owr biggest brands, in aur key markels ond across
channels, We have a resillent business that spans orice polnts and grows the morker by premiumiging and troding
conEUmErs up to additional benefits

[unauditad) Turmowver usc uve UPG  BAcguisitiens Disposals Currency T:m
FrstQuarter  €32bn  3.1% 43% (1% -5 - (2.5% 0.6%

Home Care undedying sales grew 3,1% with 4.3% fromvolume and (1.1)% from prce.

Fabric Cleaning grew low-single digit with mid-single diglt volume ond negathve price. This was led by BEurcpe which
grew high-single diglt, with o return to pasitive valume growth, India and Latin America grew valume, which wos
portially affset by prica declings in our powders portfolio as a result of commadity deflaticon QMG graw Lows-single
digit with mid-single digit veluma,

Hambe & Hygiene grew mid-Single digit with mid-single digit valume and slightly positive price, Cif and Domestos
grew double-digit with strong velume. Fallowing the successful launch of Bomestos Powser Foarm im the UK in 2023,
wi gxpanded the product to new markets and extended the range to include specialist solutions to remove
Emescale and provide long-lasting fragrance,

Nutrition {23% of Q1 Group turmaver}

I MNLFERIEiaR, aur Sirategy s o oeliver congisient, campetitive growth by offering unmissabdy supedior progucts
thraugh ouwr biggest brands We da this by reaching more consumers ond fecusing on top dishes and high
COnSUMPlren seasons to :ir.rJ:iS"I"}-' cafsumerd preferences on taste, health and sustainabilit: while delivering
prodectidly and residience in owr supply chiin

{unaudited)  Tumnower UsG UG UPG  Acquisitions Disposals  Currancy mr
First Quarter E34bn 3.7% 1040 % 4.7% —% {0.5]1% {2.0)% 1.9%

Mutrition underying sales grew 17% with 4,1% from price and (&4)% from valume. Veluma sequantiaily improwved but
wias stll negative in Eurape, partially affected by the impact of SKU reductions.

Diressings delverad mid-single digit grawth with paditive price and velurme, Hellmann's led growth supported by the
redounch of Plant Basad Mayo and the lawnch of 4 new varlants of Flavoured Mayo: Chipotle, italkan Herbs, Tajin, and
Truffle.

Scratch Cooking Aids grew high-single digit. Knarr led growth as it continued to expand Its mult-year ‘Bat for Goad”
campalgn, including supericr Bouiltan & Secsonings variants for bath retail and foadserdice. Narth Ameriea grew
mid-single digit supported by the lawnch of ready-to-eat rice cups. Europe saw mid-single diglt price growth fully
offset by a decling in volume, whils Latin America, Africa and North Asia all grew double-digit.

Unilewer Food Solutions grew double-diglt with hégh-single digit volimsa, led by strong growth inChina against g
soft comparator.

kee Cream [12%af Q1 Graup turmdawer]

in lee Craam, our mmediate stratagic priarty [s o expand aperating prafit and glabal market share. We will do this
by building the wnmissable superiority of our brands, accelerating market development In emenging markets,
can#fnuing o lead the indwsiny on innevation and premiumisation, ang by stepping wp our pefarmance ang
productivity, in March, we oanaunced the planned separattion of loe Cream which we expect to be completed by the
end af 2025, The separation will create & warld-tegding bugingss, operating in a-highly attractive category with five of
cha tap 10 selling glabal iee croam brangs

unaedited]  Turnover UsG uvG UPG  Acquisitions Disposals Currency armover
First Quarter £1.8bn L% (0.5 % 3.2%% 1% =6 [1.8¥% 1.5

lee Crearm underlying sales grew 2.3% with 3.2% from price, partially offset by negative volume of (0,974,
In-homie loe Cream was flat with price offset by a decline In solume, Qut-ofshome Ice Cream grew mid=single digit
driven by price.

Wall's gresw mid-single digit with positive price and volume. Magnum declined low-single digit with price growth
meare than offset by o volume decline, We launched a new Magrum FPleasune Express’ range with 3 vasiants:
Eupharia, Waonder, and Chill. Ben & Jerry's and Cometto grow 1|:n.'.r~f'|ng|q- dlgi‘t with positive volumes.

Ag wie move into the main summer season, lce Cream has made sperational changes te drive impresed producthity

and investrment behind aur brands and innovations. ol
y
d
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First Quarter Review: Geographical Areas

First Quarter 2024

tunaudited)  Turnower usG UVG UPG
Unilever €15.0bn 2.4% 2% 2.2%
Asia Pacific Africa €6.6bn 3.6% 4% 1.1%
Tha Amaricos €5.5bn 5.8% 2.9% 1.8%
Europe €2.5bn 4.0% {1575 5.5%
First Quarter 2024

{unaudited) Turnower Usg G urs
Emarging morkets £9.0BEn 5.4% 2.0 1.4%
Developed markets £6.0bn 3.0% [0.3)% 339
Horth Americo £3.2bn 2.6% 14% Z.2%
Latin America €2.3bn 5% 8.1% 1.3%

Asia Pacific Africa (4458 of G Crowp turnover)
Linderlying soles growth was 3.6% with 2.4% from volumes and 1.1% from price.

Indic grew 0.7% with low-gingle digit valumes grawth partially offset by negative price, Price reductions continued,
driven by commedity deflation that primarily impocts Fabric Cleaning and Skin Cleansing bars. Chino grew mid-
single digit driven by valume with a cantinued strang pedformasce inour Unilever Food Soluticns business,
Underlying sales inindonesia declined {4.71%, refiecting the continued, but imp.rn'.ing.. impoct of some Indanegian
consumers avalding rultinaticnal brands in respanse ta the geopolitical situatian in the Middle East.

Turkey delvered double-digit walume and price growth. Africa grew deuble-digit driven by price, with good volemes,

The Americas (37% of Q1 Group turnowver]

Underylng sales grew 3.6% in North Amerdcn with 22% from price and 1.4% from volume. Beauty & Wellbelng
delivered strong, volume-lad growth, driven by Prestige B=auty and Health & Wellbeing, Personat Care was flat as we
lopped a particularly strong prior year comparator. Mutrition grew high-single digit led by mid-single digit wolurme
loe Craam grew Low single-digit led by volume with slightly negaotive price.

Underying sales in Latin Americs grew 9.5% with streng valume grawth of 81% and 1.3% fram price Srawth was
broad-based across all Business Groups, incleding dogble-diglt velume growth in Beauty & Wellbeing, Persaonal Care
and Home Care. Brazil grew high-single digit with deuble-digit valume led by strang grewth in Dressings and
Deadorants. Mexico grew doubie-digit with all Business Groups growing velume and price, Argenting continwed o
perfiorm well ina difficult emdronment, with double-digit valume and price growth.

Eurape [(15% of O Group tumoser)

Underying sales grew 408 with 5.5% from price and {1.5]% from volume. Home Care, Personal Care and Beouty &
Wellbelng dellvered strang grawth with good velume and price growth, lee Cream grew lesw-single diglt led by prica
wihile Mutrition daclined [ow-single digit driven by negative valume, The United Kingdam, France and Eadtern Eurape
grenw well with pasithve volumes while volumes remalned negative in Germany and the Netherlands,

Urderiyeg salm growth (LAG]. undarkng vokoma geoesth [LUS] ord urderbing prco grossth (UG zre nan-GAdP meacaues (nes pogo



segment Information - Business Groups

Tunaudited)
First Quarter Wetlbeis et 'Gme  Nutition keCream  Total
Turnower {€ million]
2023 3,089 5357 3,173 3,345 1,742 14,750
2024 3,187 2,409 2,191 3,388 1,788 14,963
Change (%) 3.1 Q.4 & 1.1 .7 Tod
impact of;
Aequisiions () .8 - - = 1.7 f.4
Disposals (%) (2.5 {271 & (0.53 s {1.3]
Currency-related items (%], of which: (2.3 {1.8) [15] (2.0 (1.43 2.0
Exchange rates changes () 27 (3.7) (5.5) (3.5} (2.1) t4.0)
Fﬁm'emagi_mgurm in
hynerinflationary markets® 14 22 132 16 18 21
Underlying sales growth (%) 74 1.5 i3 37 2.3 A4
Price* (%] 17 14 {1.1] 4.1 3.2 2.2
Volume (%) S5 1.4 4.3 (L) (0. 232

* Undeslying price growth in excess of 25% per year in hyperinflaticnary esenomies has been exciuded when calcwlating the price
growth in the tobles obovae, and on agqual and opposite amount is shown as extrame price growth In yperrflatonery morkecs

Turnever grawth is moade up of distinct Individual growth companents namely underlying sales, currency impost,
acquisitions and dispasale. Turnaver growth it arrivad at by multiplying thase individual companeants an a
compaunded basis as there s a currency impact on each of the aother components. Accordingly, turmonier growth [s
mare than just the sum of the indhidual components.

segment Information - Geographical Areas

(unawdited)
Flrst Quarter A"':fpﬁ":gﬁc 5 IThe!_ A Europe Tatal
Turmever (€ million) e ——
2023 6,783 5,245 212 14,750
2024 6812 E,502 2,849 14,963
Change (%) (7] 4.9 5.1 1.4
impact af:
Acquisifions (%) - 1.0 = 0.4
Disposals (4] (03] 32) L [1.2)
Currency-reloted items (38, of which: [5H] 1.4 1.1 (2400
Exchange rates changes %) {70 (2.8 1.1 (440
Exirame phice grawth in hypermflotionany markets” 1.3 42 - 21
Underlying sales growth (%) 3.6 5.8 4.0 44
Prica® (3} 14 1.8 55 22
Molume (%} 24 348 (1.5} 23

* Underlying grice growth in excess of 26% per yearin hyperinflotionary economies has been eacluded when cotoulating the price
griwth in the tables abowe, and an egual and cpposite omount i shawn os extreme price growth in hyoericflotionary morksts.

Y @')
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The Board has declared a quartedy interim dividend for 1 2024 of £0.3674 per Uniever PLC ordinary share ar
£0.4358 per Unilever PLC ordinary share at the applicable swchangs rabe Esued by W/ Reuters on 23 April 2024,

The fallowing amounts will be pald In respect of this quanardy interim dividend on the relevant payment dote:

Par Unilever PLE crdinary share (traded on the Londan Stock Exchangal: £03574
Par Unilever PLC codinary share (traded on Ewronext in Amsterdam]: £0.A26E
Par Unilaver PLC American Depositary Recsipt USEL4556

The euro and US dellar amounts obove have been determined using the applicable exchange rames issusd by W)
Heuters on 23 Aprl 2024,

U5 dollar chegques for the guartery interim dividend will be mailed an T June 3034 to holders of record at the close of
busingess on 17 Moy 2024,

The quarterly dividend calendar for the remaindar of 2024 will e as fellows:

A e ™™ ExDividendDate  Record Data Payment Date
01 2024 Dividend 25 April 2024 16 May 2024 17 May 2024 OF June 2024
Q2 2024 Dividend 25 July 2024 08 August 2024 05 August 2024 & September 2024
Q3 2024 Dividend 24 October 2024 07 November 2024 O8 November 2024 05 December 2024

U erlying sslem growin (USG] sncasdydrg velarma groavth (NS pad ueadenyisg proe (eaeth (U PC) & mea-Sa il mosiura [see page ]



Mon - GAAP measures

In our finencial reparting we use certain measures that are not defined by generally sccepted accounting principles
[CAAR] such as IFRS We balleve this infarmation, along with comparable CAAP measuremeants, 15 useful to investars
becauss it pravides a basis for measuring cur operating perfarmance, arnd cur ability ta retire debt and invast in new
business opportunities, Our management uses these financial measures, along with the moast directly companakble
GAAP fimancial meosures, in evaleating our operating perfarmanse and value creation, Men-GAsP financlal
measures should not be considered in isclation from, or as a swbstitute for, financial infarmation presented in
compliance with GAAP. Wherever appropriabe and practical we provide reconciliotions to relevant SAAP measures,
The non-GAAP measures used in this announcement are underiying sales growth, undedying valurme growth and
underlying price growth (2ee belaw].

Underlying sales grawth (USG)

Underlying sales growth [USE) refers bo the increasa in tumaver for the perad, excluding any change in turmaver
resulting fram acquisitions, dispasals, changes In currency and price growth in excess of 26% in hyperinflationary
econcaies. Inflaton of 26% per year compounded over three years Is one of the key indicators within 1AS 29 to adsess
whether an econamy is deemed to be hyperinflationary, We believe this measure provides valuabie additional
information an the underlying sales perfarmance of the business and is a key measure used intemally. The impact of
acquisitions and dizposals is excluded from USG for a period of 12 calendar menths fram the applicable clasing
date. Tusmover fram acguired brands that are launchad In countries where they weare not previously ssld is included
in USG as such turnover s more attributable to our existing sales and distibution netwark than the acquisition tself,
The reconciliation af ehanges in the GALR measurs tumavar to USE 2 pravided an peage &,

Underlying price growth [UPG)

Underlying price grawth (UPG) is part of USS and means, for the applicable pered, the increase in Wmsver
attributable to changes in prices during the periad. UPG thereforse sxeludes the impoct to USE due ta (i) the volume
of products sold; and (i} the compasition of products sold during the pericd, In determining changes in price we
exclude the impact af price growth in excess of 26% per yeor in hyperinflationary econamies as explained in USG
aboive, The measures and the related tuimover GAAP measune are 521 aut an poage &

Underlying volume growth {UWVG)

Underiying valume growth [UVC] is part of USG and means, for the applicable period, the increase in turnawver in such
pariod caleuloted as the surm of ) the Increase in tumover attributable te the valume af praducts gald: and (if) the
increase in tirnover attribubable te the compesition of products sold during such periad, UVG therefore excludes anmy
irmpact an USG due tochanges in prices. The measures and the related turnever CALP measure are set out an page

&



Cautionary Statement

This announcement may cantain fonward-looking statements, including ‘forward-loaking statements’ within tha
meaning of the United States Private Securities Uitigation Reforny Act of 1955, concerning the financial conditan,
results of operations and businasses of the Unitever Group (the'Croup’). All statements sthar than statements of
histarical fact are, of may be deamad to be, forward-locking statements. Words and rarminaclogy such as will’, "aim',
aspecte, ‘antidpates), 'intends’, locks', 'balieves’, vishon', 'ambition’, ‘target’, ‘geal’, 'plan’, ‘patential, work towards’,
‘may’, 'milestone’, ‘objectives, ‘outioak’, 'prabably’, project’, sk, 'seek’, continue’, ‘projected’, 'estimate’, ‘ochieve’ ar
the negative of these barms, and ather similar exprecssions of future perfarmance, results, actions or avents, and their
negatives, are Intendsd to identify such forward-locking statements. Forward=looking statements alsa include, buk
are rat Emited to, statements and infermation regarding Unilever's acceleration of its Srowth Action Plan, Unillever's
portfolio cotimisation towands glebol e scalable brands, the capahilities and potential of such bronds, the warkous
aipacts of the separation of kce Cream and Its future operational model, strategy, growth patentiol, pedfarmonce
and returns, Unilevers productivity programme, its impacts and cast sovings over the noxt threg years and operation
dis-synergies from the separation of lce Cream, the Group's emissions reduection targets and other dimate change
raloted matters (ncluding actions, potential impacts and ricks aséaciated therawith]. Forarard-lacking statements
can b mode in wiiting but olse may be made verbally by directoss, officers and emplovess of the Graup (including
durirng managemant prasantations] In conmection with this announcement These forward-looking statements ore
based upon current bellefs, expactations and assumpticons regarding anticipated developments and other factors
affecting the Groug, They are not historical facts, ner are they guarantees of future perdfarmance ar outcomeas, All
foraard-loaking statements contained inthis announcerment are exaressly qualified in their entirety by the
cautionary statements contained or referred to in this secticn. Readers should nat place undua rellonce an forsward-
loaking stotements:

Because these foreard-tooking statements Involve knowmn and unknown ridks ond uncemainties, a nomber of which
may be beyand the Group's contral, there are impartant factors that could couse actual resultts o differ materially
from thase expressed or Implied by these foraard-looking statemants. Amorg other risks and uncertainties, the
matarial or principal factars which could cause actual results to differ materially from the forward-looking
statements exprassed In this annoumscement are: Unilevers ability te suecessfully separate lee Cream and realise the
antcipated benefits of the separatian; Unilever's ability to successfully execute and consummate its praductivity
programme in line with expected costs to achleve axpected savings: Unlisver's global brands not mesting consumer
preferances; Unitever's ability to innovate and remain compeatitve: Unllever's investment chalces in its poetfolia
managamant; the effect of climate change on Unilavers business; Unilaver's ability b find sustainable solutians o
Its plastic packaging; significant changes or deterioration in custamer refationships the recruitment and retertion of
talented emplayees; disruptions in Unilever's supply chadn and distribution; increases ar valatility in the coat of raw
materials and commeaditles; the praduction of safe and high quality praducts; sscure and relioble |T infrastrectune:;
axscutian of aoquisitans, divestitune: and Business tansfarmation prajects; econamic, social and polidcal risks and
natural disasters; financial risks; fallure to meet high and ethical standards; and managing regulatony, tax and Legel
mtiers,

The farward-logking statamants speak anly as of the date of this announcement. Except as required by any
opplicable law or regulation, the Group expressly disclaims any Insention, sbligation orundertaking to release
publicly amy updatas or revisions to any foreard-looking statements contained herein to reflect any change in the
Croup's expectations with regard thereta or any change in events, conditions or ciroumstances onwhich any such
statement iz bosed, Mew risks and uncertalnties arise gear time, and itis not pessible for us to predict those svsnts or
how they may affect us. In addition, we cannot assess the impact of sach factor an owr business or the extent to
wehich any factor, or combination of fagtors, may cause actual results to differ materially from those contained in oy
fanaard-looking staterments.

Further detalls of potential rsks and unesrtainties affecting the Group are described in the Group's filings with the
Londen Stack Exnchange, Euronext Amstardam and the LS Securities and BExchange Commeisaion, including in the
Annwal Beport on Form 20-F 2023 and the Unilever Annual Report and Accounts 2024,
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After the conference call an 25 April 2024 at 8:00 AM [UK time), the webeast of the presentation will be avallabde at
waanunilever com/finvestor-relathans results-and-pregentatians lotest-results

This Regults Presentation has been subimitted to the FCA Natianal Sterage Mechanism and is availabals farimpe:tinn
at hitps:/fdatofoaorgukit/nom/notonalstaragemechanism,




¥a, Marings Chacdn Bocanegra de Russi, traductora jurada, autorizada en la Repibiica de Guaternala para
traducir los idiamas espafiel & inglés, segin Acuerda Minlsterial nimera 2270 emitido par el Ministerio ce
Educacidn el 21 de actubre de 2016 y debidamente registrada en la Direccion Departamental de Educacién
Guatemala Ofiente bajo nimero de Registro D035-2018, A0 JURAMENTO CERTIFICO que tengo a lavista
|2 DECLARACISN COMERCIAL DE UNILEVER DEL PRIMER TRIMESTRE DE 2024 escrito en inglés. El texto cel
dacuments escrito en Inglés, vertido al espafiol, en el orden en que aparece, segln mileal saber y entender
g5 el sigulents; -
a[Aparacen las marcas que representa Unilever. Todas las paginas estidn numeradas del 1 af 10. En =l
margen inferior aparece Crecimiento de ventas subyacente [USE, por sus siglas en inglés; Crecimiento de
volumen subyacente (UVG, por sus sighas en inglés); y Crecimiento de precio subyacenie (UPGE, por sus
siglas en inglés) no son medidas de los Princlplos de Contabilidad Generalmente Aceptados [GAAP, por sus

siglas en ingles). de'ss
Dectaracisn Comerclal Unilever - Primer Trimestre 2024, Crecimienta de valumen mejorada encabezado
por Marcas Lider, -
- Primer Trimestre 2024

{no auditado) UsG Facturacién vs. 2023

Unilever 4.4% € 15.0 mil millones 14%

Belleza y Bienestar TA% € 3.2 mil millones 31%

Cuidado Personal 428% € 3.4 mil millones 0.4 %

Cuidado del Hogar | 1% [ £3.2 mil millones 0.6%

Nutricién 3.7% € 3.4 mil millones 11% .

Helados 2.3% € 1.3 mil millones | 27% |

Acontecimientos importantes del Primer Trimestre. « Crecimiento de ventas subyacente del 4.4 %, con
erecimiento del volumen incrementando @ 2.2 %, « Las dnco Familias de Marcas reportan un crecimlento
de venta subyacente, liderado por Belleza y Bienestar, « La facturacidn incrementc 1.4 % a€15.0 con (2.0
5 de impacto de divisa (0.9 % neto de ventas. » Marcas Lider {75 3% de facturacion| liderando &l crecimiento
con 6.1 % USG, impulsada por un incremento de 3.8 % en volumen, = Separacion anunciada de Helados y
lanzamienta de programs de mayor productividad para acelerar &l Plan de Accion de Crecimientc. =
Prondstico 2024 sin cambios con crecimisnto de ventas subyacente de 3 % & 5 % y una mejora modesia en
el margen de operacién subyacente. Declaracidn del Director General. "Unilever entregd un credimiento
te velumen mejorade en el primer trimestre. Este e impulsado par nuestras Marcas Lider las cuales vieron
un crecimienta de ventas subyacente de 6.1 % con un fuerte desempefo de Dove, Xnorr, Rexana y Sunsilk,
Setamas implementanda un Plan de Accién de Crecimiento con velocidad, enfacado en tres prioridades
claras: presentar un crecimiento de alta calidad, creande un negocio mas simple y productive,
incrustande un enfoque de desempefio fuerte. Esto estd respaldaco con NUESTro compromiso de hacer
MEncs Cosas, mejares y con mayer impacte, En marzo, anunciamos |z separacitn de Helados y el
lanzamiento de un programa de productividad integral, Estas acciones guiarén el enfoque, crecimiento
acelerado v redudr costos. Los equipos de proyecto dedicados estan progresando el trabajo a buen paso,
L& transformacitn de Unilever estd en etapa temprana, pero hemos aumentado la confiznza en nuestra
habilidad de presentar un crécimiento de volumen sostenible y una mezcla positiva mientras aceleramas
la expansidn del margen bruta.” Hein Schumacher,

Aarires Chacdn Bocanege e fussd
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Prondstico. Nuestra guia 2024 permanece sin cambios. Esperames cue el crecimiento de ventas
subvacente (LUSG, por sus siglas en inglés) para 2024 se encuentre dentro de nuestra rango piurianual de 3
% a § %, con una contribucicn en el incremento del crecimiento de volumen. Tenemos confianza de
presentar una mejora modesta en el margen de cperacion subyacente para el afio complets, reflejande
margen mayer brute e inversién aumentada con nuestras marcas. Revisidn del Primer Trimestre: Unilever
Group.
(A anditada) Facourachin | USG | UVG | UPG | Adquisiciones | Eliminacion | Diwvisa Cambsio de |
| Facturacion
Primer €150mil | 44% | 22% | 04% | 0.4 % (1.3) % 12200 % 1.4%
Trimestre millonss |
Rendimiento. El crecimiento de ventas subyacente en el trimestre fue 4.4 % con volumen balanceado y
crecimiento de precio, El crecimients de volumen subyacente jncrementd a 2.2 % de 1.8 % en &l uitima
trimasire da 2023, Las Marcas Lider continuaron can rendimiento satisfactorie con un crecimiento de
ventas subyacente de 5.1 %, sostenide con un crecimiento de volumen de 3.8 % Belleza y Bienestar crecio
en ventas subyacentes por 7.4 % con un crecimiento de velumen de 5.6 % impulsado por el crecimienta
eontinuo de dos digitos de Salud y Bienestar y Beileza de Prestigio. Cuidado Personal crecid 4.8 % con 1.4
% dal volumen a pesar de un comparador particularmente fuerte del afio antenor, Cuidado del Hogar
aumentd 3.1 % de ventas subyacentes, con 4.3 % de crecimiento deé volurmen compensando ampliamente
el crecimiente negativo de precio que refleja la deflacién impulsada en el costo de los productos en alguncs
da puestres mercados. Mutricidn orecid en ventas subyacentes por 3.7 % con voldmenes mejoranca
secuencialmente 3 (0.4) % de {1.1) % en el cuarto trimestre. Helados credio 2.3 %, guiada por el precio ya
gue bas velimenes declinaron (0.9) %. Conforme nos movemos a la temporada principal de helados, el
rendimiento de Helados sera apoyado por los cambios operacionales que se han hecho para Impuisar la
praductividad mejorada, racionalizacion del producto v la inversidn tras innovaciongs importantes. Los
mercados emergentes crecieron en ventas subyacentes 5.4 %, con 3.8 % de volumen, Latinoamérica;
Turguia y Africa continuaran con el impulse de 2023 y presentaron un crecimienta de ventas fuerte can
volimenes posithvos. Las ventas en China crecieron aproximadamente cinco por cento con buenos
volimenes, particularmente en Unilever Food Solutions. El crecimiento en ef Sur de Asia fue impulsado por
valumen, mientras la deflacidn del costa de los insumos llewd 3 mayer crecimiento negative del precio en
India. Asia sudariental fue impactads por una disminucion de ventas en indenesia, reflejande un impacto
continuado pero menos importante de algunos consumidores Indonesios gue evilaron mMarcas
multinationales en respuasta a la situacidn geopolitica en el Medio Orienta, Las ventas subyacentes en
mercados desarrollades crecieron 3.0 % con volimenes casi planos en [0.3) . Norteamérica entregd un
crecimiento de ventas de 3.6 %, con crecimiento positivo de volumen en 1.4 % impulsado por desempefio
continuada fuerte de Salud y Bienestar y Belleza de Prestigic. En Eurcpa, el creamiento de ventas
subyacente fize 4.0 % impulsado por precia. £l volumen disminuyd 1.5 %, pero secuencialmante mejord
gon un retorno a crecimiente de volumen en ef Reing Unide, Francia v Europa del Este conforme el
crecimliento de precio continud a moderarse del pice en el segundo trimestre de 2023. La facturacidn fue
de € 15.0 mil millones, hasta 1.4 % versus el afio anterior, incluyenda (2.0} % de divisa y {0.9) % de
eliminacitn neta de adguisiciones. Asignacidn de Capital. Con nuestros resultados del afo compieto en
febrera de 2024, anunciames que la junta ha aprobado un programa de recompra de acciones de hasta €
1.5 mil miflones que se realizara durante 2024, que esperamas iniciar en el segundo trimestre, £l dvidendo
Eocadegrs & Fuss!
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& cuenta trimestral para el primer trimestre s& mantiene en € 0.4269, Conferencia Telefdnica. Después de
la publicacidn de esta declaracidn comercial el 25 de abril de 2024 1 las 7:00 AM (hora del Reine Unidol,
habré una tranzmision & las 8200 AM disponible en lz pagine web www.unilever.com/investar-
refations/results-and-presentations/latest-resuits. Una repsticion de la transmisién v las vinetas de la

presentacidn se hardn disponibies tras [a reunidn en vivo. Revisién  del Primer Trimestre: Grupos

Empresariales. neene e

I 1 5 Primer Trimestre 2024

| (Ao auditado) Facturacion usG UvG urG
Unilever €15.0 mil millones | 4% 22% 22%
Belleza y Bienestar | € 3.2 mil millones T4% 55% 17 % i
Culdado Personal € 3.4 mil millonas 48% 14% 34 %
Cuidado del Hogar | €3.2 mil millones 31% 43% (1.1) %
Mutricidn £ 3.4 mi millones 37T% {0.4) % 4.1 %
Helados € 1.8 mil millones | 2.3% 0.9y % 32%

Belleza y Bienestar (21 % de facturacian cel primer trimestral. En Belleza y Bienestar estamaos eﬂfﬂcndﬂs E*r"
tres pricridades clave que impuisoran un superierded ineludibie de puestras marcos: elevaremas nUEestros
marcas orincipeles de Culdeda de Cobello v Cuidodo de Piel pare incrementar su coracteristice premivm;
glimentando el erecimiento de Befleze de Prestigic y Salvd y Blenestar con expansion internacional selectiva,
v continugr fartoleciendo nuestras copacidades de befleze y bienestar,

{no auditado) | Facturacién | USG | UVGE | UPG | Adguisiciones | Eliminacddn | Divisa | Cambiode
Fisclurgcidn
Primer €3.2mi | TA% | 56% | 17% DE% 25)% | (2.3)% 31%
| Trimestre millenes

Laz ventas subyacentes de Belleza v Bienestar credieron 7.4 % con 5.6 % de volumen v 1.7 % de precic.
Cuidado de Cabello entregd aproximadamente cinco per ciente de crecimienta con volumen y precio
positiva. Dove crecid un selo digite alto respaldade por el lanzamiente de Scalp+ Hair Therapy, el cual esta
clinicamente comprobado a crear salud del cuerc cabelludo optimo y densidad capilar, Clear, ef champu
para hombres mas vendido en & mundo ¢recid un sola digito alto ayudado por el despliegue continuo de
nuestro champtl anticaspa patentado. Sunsilk crecid dos digitos mientras TRESemmeé crecid un sola digite
afto v continud expandiéndose a nuewvos mercados con sus champls v acondicionadores ultra-gioss
Lamellar Shine. El Cuidado de Piel Principal crecld aprosimadamente cince por ciento con buen crecimignto
n India y los Estados Unidos, Este crecimiento fue compensado parcialmente per una disminucion de un
Gnico digito baje en el Norte de Asia impulsado por precio, Vaseline crecié dos digitos con despliegue
exitoso de culdado corporal Gluta Hay a nusvos mercados v el lanzamiento de nuevas variantes, incluyendo
nuestra gama Smeoth and Glow la cual ofrece la primera crema de cuerpo con exfoliacion quimica. Despuds
del ralanzamiento del afio pasado, el cuidado fadal de Pond’s continud su buen impulso con crecimienta
deun sola digite alto liderada por volumen. Saiud v Bienestar entregd otro trimestre de crecimiento de dos
digitos con |3 expansidn de Liquid IV en ei Reina Unido y fuertes contribuciones de Olly y Nutrafol, En 2l
primer trimestre ampliamos Nutrafol 2 cuidado de la piel con un suplemenic diarlo para mujeres
desarrollado par médicos disfiade para abordar las causas fundamentales del acné, Belleza de Prastigio
crackd dos digitos Ikerado por Tatcha, Hourgless y Living Proof. Cuidade Persanal (23 % de facturacién del
primer trimestre] £n Cuidedo Persanal nas enfocomaos en ganar con las marcas lideradas paria clencia que
3 ainibg Giacia Bos tl#-grl*""
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entregon uaad superioridad ineludible pora NUEstros consumidares de Desodorantes, Limpleza de la Piel y
Cuidode Bucal, Nuestros prioridades incluyen desarrofiar tecnologias superiores y plotaformas ae
innavaeldn pluricnual, aprovechamiento de glionzas £on NUESIros clientes v expandir a dreas premium y
canales digitales,

(noauditade] | Facturacion | USG T UvG | UPG | Adgulsidones | Eliminacién | Divisa | Cambic de |
| | | Eacturacidn

| Primer €3.4 mil | 45 % | 1.4 % | 34% -% [2.7)% | {1LB]% | 0.4 %

Trimestre millones

Las ventas subyacentes de Culdado Personal crecieran 4.8 9% can 1.4 % de velumen y 3.4 % de precio. LOs
Desodorantes crecieran dos digitos con un crecimienta de volumen de un sola digita atto. El crecimientd
fue liderado por desempefio fuerte en Europa Y Latinoamérica. El crecimienta de dos digites de Dove fue
ayudade por el lanzamiento en EE. UU de Whale Body Deacerants con control de olor de 72 hovas para
frescura corporal completa. Rexona y Axe contribuyeron un crecimiento fusrte con impulso continuo de
nuestras plataformas plurianuales, 72 horas continuas de proteccion de olor y sudar y nuestra gama ce
Fragancia Fina, La Limpieza de Fiel fue planz con un digite bajo compensado por caita de volurmen, El
crecimientsa del primer trimestre fug impactace por la deflacién en India v los desafios del mercado &n
indonesia. Dove crecid un solo digito alto con crecimienta de voluman de aproximadamenta anoo por
ciznto. En bos Estados Unidos lanzamas una gama premium de Jaban Liguide para Cuerpo Dhovie Con SUBTos
para cuidado de piel clinicamente comprobados incluyendo acido hialuranico, coldgeno y vitamina C.
Cuidade bucal continud crecienda aproximadamente cinco por centa con volumen y precio positiva,
ligerado por un crecimients de dos digites en Closeup, .
Revisién del Primer Trimestre: Grupos Empresarizles. Cuidado del Hoger. (21 % de facturacion del primer
trimestra). £n Cuidado del Hogar nos enfocames en entregar O las consumidores que gquieren progductos
superiores gue son sostenibles y de gran valor, impulsames ef crecimiento o través de superiondad ineluditle
&n muestras mds grondes marcas, en NUESros merrodos clove v ¢ trovés de canagles. Tenemaos un negocio
resistente que abored puntos de precia y crece en el mercado incrementands su coracteristica premium ¥
camercializar consumidares hosta beneficios adicionales.
'_f;m- auditado] | Facturacidn | usG | uvG | UpPGE | Adquisiciones | Eliminacion | Divisa Cambiode
Facturacion
Primer £30ml | 1% | 43% | (L11% | -% % Z51% | 06%
Trinesire | milllones |
Las ventas subyacentes de Cuidado del Hogar cracieron 3.1 % con 4.3 % de volumen y [1,1) % de precio.
Limpieza de Tejidos crecld un sclo digio bajo con apraximadamente cince por Cento de valumen vy precio
negathvo, Esta fue liderade por Europa quien crecid un selo digito alto, con un retomo a crecimiento de
valumen pesitive. india y Latincamérica crecieran en veiumen, el cual fue parcialmente compensaco por
disminucion en el pregio en nuestro portafolio de talcos como resultade de deflacion del producto. OMO
creci en un sofo dighto bajo con volumen aprodimadamente de cinco por cento. Hogar & Higiene cracid
aproximadamente cinco por cento con wolizmen aproximadamente cince par clenta y precio lavemenie
positive. Cf y Domestos crecia das digites con volumen fuerte, Siguiendo el lanzamienta exitoso de
Domestos Power Foam en el Reino Unide en 2023, expandimos el producic & nueévos mercadas
extandimos |3 gama para incluir soluciones de especizlistas para eliminar cal y proporcianar fragancia
duradera. Mutricién. |23 % de facturacidn del primer tmmesirel, En Mutricién, nuestra estrategia 5




presantar crecimisnto consistente, competitivo al ofrecer productos ineiudiblemente superiores en
nuestras mayores marcas. Hacemes ests al llegar a mas consumidores y enfecande en los mejores platos
y temparadas de alto consumo pars satisfacer las preferencias de gusto, salud v sostenibilidad de bas
consumidares: mientras cumpliendo con |a praductividad y resiliencia de nuestra cadena de suministro. =
ino auditado] | Facturadén | USG | UVG UPG | Adguisiciones | Eliminacion | Divisa | Cambiode
| Facturacion
Primer €34mE | 27% [ (C4)% | 41% = 9 10.5) % (2.0 % 11%
Trimestre | millones |
Las ventas subyacentes de Nutricidn crecieron 3.7 % con 4.1 % de precio y (0.4} % de wodumen. El valurmen
mejore subsiguientemente pero estaba todavia negativo en Europs, parcialmente afectado por el impacto
de reducciones en la Unidad de Mantenimiente de Stock {SKU, por sus siglas en ingles). Aderezas
presentaron crecimiento aproximado de cinco por ciento oon precio v valumen positivo. Hellmann's lidero
crecimiento apoyada por &l relanzamiente de Mayonesa Vegetal y el lanzamiento de & nuevas variaciones
de Mayonesa con Sabor: Chipotle, Hierbas talianas, Tajin y Trufas. Las Avyudas de Cocina desde Cero
crecieron en un soko digito. Knorr liderd crecimiento ya que continud expandiendo su campafia plurianual
“Come por el Bien” incluyendo las variantes superiores Bauflion & Seasonings tanto para mayorisias como
para el Servicio Alimenticio, Morte América crecid aproximadamente cinco por giento apoyado por &l
lanzamiento de vasas listos para comer de arroz. Europa vio crecimienta aproximada de cinco por ciento
en ef precic completamente compensado por una reduccion en gl wolumen, mientras gue en
Latincamérica, Africa v et Norte de Asia todos crecieran en dos digitos. Las Soluclones Alimentarias de
Unilever crecieron dos digitos con un solo digite en wolumen, liderada por fuerte crecimienta en China en
contra de zn comparador débil, Heladas. {12 % de facturacidn del primer trimestre). £n /os Heiadas, nuesira
estrotegia prieritoria inmediata es expondir los genancias operalivas y accicnes de! mercodo mundial. Lo
haremas al construir una superioridad ineludibie de nuestras marcos, ocelerando &l desarralio demercados
en mercodas emergentes, continuondo el liderazge en lo industrio de inmavasidn e incrementar s
corocterstice premium, v of mejorar nuestre rendimients y productividod. En marzo, gnuRcigmas 13
seporacion ploneads de Helodas lo cual esperamos esté compietoda para fingles de 2025, Lo separocion
ereard ung empreso ider mundiol, operando en una cotegoria altamente Giractiva con cince de fos top 10
vendedares mundioles de marcas de helados.
o suditadn] | Facturacen | USG | UG | UPG | Adquisiciones | Eliminacién | Divisa | Cambiade |
| Facturacidn
Prifmer €18mil | 23% | [09)% | 3.2% 17% - % {1.4) % 2.7%
Trimestre milkones
Las ventas subvacentes de Helados crecieron 2.3 % con 3.2 % de precie, parcialmente compensado por el
volumen negative de (D.9] %. Helado en casa estaba plano con compensacidn de precio por una
disminucian en valumen, Helado fuera de casa crecié apraximadamente cinco por ciente derivado del
precio. Wall's crecia aproximadamente cinco por ciente con precio y volumen positivo. Magnum disminuyd
a un solo digita bajo con crecimiento de precio mas de la compensacion poruna disminucidn del volumen,
Lanzamos una nueva gama Magnum “Pleasurs Express” con tres variantes: Euforia, Wonder, y Chill. Ben &
Jerry's v Cometto crecleron un solo digito bajo con vollmenas positivos. Confarmie nos movemas a |a
temporada de verano, Helados ha hecho cambios operacionales para impulsar productividad mejorada e
irversion tras nuestras marcas e innavaciones, =
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Revisién del Primer Trimestre: Areas Geograficas. i

- Primer Trimestre 2024
{no auditada) Facturadion | UsG UVG UPG
Unilever € 150 mil milones 44% 2.2% 22%
Asla Padifico Africa | € 6.6 mil millones 3.6 % 2.4 % 1.1%
Las Américas € 5.5 mil millones 5.8 % 39% 1.8%
Europa € 2.9 mil millones 40% | (1.5} % 5.5 % :
i - Primer Trimestre 2024
(no auditada) Facturacidn usG e | UPG
Mercados emeraentes | € 9.0 mil millones 5.4 5 38% 14 %
Mercades dasarratados | € 6.0 mil millones 3.0% 0.3) % 32 %
Morte América | €3.2 mil millones 36% 1.4 % 2.2%
. Latinoamérica | €2.3 mll millones 9.5 % 8.1% 13 %

.Asn Pacifico Africa (44 % de facturacién de Grupo del prlmer trimestrel. El crecimienta de ventas
subryacente fue 3.6 % con 2.4 3 de volumen y 1.1 % de precia. Indiz crecld 0.7 % con un crecimiento da
volumen de un solo digito bajo parcialmente compensado por precio negativo. Las reducciones di precic
continuaron, impulsade por deflacidn de productes gue impacto primordialments las barras de Limpieza
de Tejidas y LUmpieza de Piel. China crecid aproximadamenta Cinco por ciento impulsado por volemen con
un rendimienta fuerte continuado en nuestra negocio de Unilever Focd colutions, Las ventas subyacentes
an indonesia disminuyeron (4.7) % reflejando el impacta continuado, pero mejorando, de algures
consumidorss indonesios que evitan las marcas multinacionales en respuesta ce la situacidn geopofitica en
el Medio Oriente. Turguia presentd crecimiento de dos digitos en valumen y predio. Africa crecio dos digitos
impulsade por precio, con buenos volimenes, Las Américas (37 % de facturacidn de Grupo del primer
trimestre). Las ventas subyacentes crecieron 3.6 5% en Norte Amarica con 2.2 % de precio y 1.4 % de
volurmen. Belleza v Bienestar presentd un crecimiento fuerte, liderado en volumen, im pulsada por Belieza
de Prestigio v Salud y Bienestar. El Cuidado Persongl fue plano ya que traslapamos un afio anteror
particularmente fuerte comeo comparador. La Nutricidn crecio un solo alto diglto 2o liderado por volumen
spraximadaments de cinco por clenta. Helados crecic un solo digito bajo liderado por volumen con certa
precio negativo. Las ventas subyacentes en Latinaamérica crederon 8.5 % con crecimiento fuerte de
volumer: de 8.1 % v 1.3 % de precic. El crecimiento fue amplio en todes los Grupes Empresariales,
incluyendo crecimiento de volumen de dos digitos en Belleza y Bienastar, Culdedo Personal y Cuidado del
Hogar. Brasil crecié un sola digito alta con velumen de dos digitos liderado por un fuerte crecimiento en
Aderszos v Desadorantes. México crecid dos digites en todes los Grupos Empresariales crecienda en
valumen y precic, Argentina continug desempefidndose bien en un ambiente dificil, con credmiento de
dos digitos en volumen y precio. Europa (19 % de facturacion de Grupo da| primer trimestra), Las ventas
subyacentes crecieron 4.0 % con 5,5 % de pracioy [1.5) % de volumen. Cuidaco del Hagar, Cuidado Persanal
v Belleza y Bienestar presentaron un crecimienta fuerte con buen cretimiento de volumen y precio.
Heladas crecid en un sola digito bajo liderado por precic misntras Nutricion disminuyd en un solo digite
bajo impulsada por velumean negativo. El Reino Unido, Franciay Eurcpa del Este crecid bien con volimenes
positivas mientras los velimenes permanacieron negativos en Alemania v los Paites Bajos, -——— = -
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Informacidn de Segmento - Grupos Empresariakes.

{5t suditar) . [ - | - - - -
Frimer Trimestne Helera v Ciddado Cuidado ded | meurricidn | Helados | Toral
Bienestar | Personal | Hogar
Facturackia (£ millén) - . - - - -
2023 ERT) EETT 5173 334% | 1742 | 14750
2024 3,187 3,409 3191 3388 | 1788 | 14863
Camibla (3] 11 (i I 0.6 11 | o) LA
Impactags por: . - - - - -
Adauisiciones (%) 08 : - o | - -
Eliminaciones [%| §2.5] (27 : {0.5) N TET
&rticulos relacionados a divisas (%) de (g cuales: (23] (1.6) [2.5] (2.0 (L4 | 2m
Combios en &f fipo de combio %) o (3.7 (3.7 5.5 (3.3 (31 | (43 |
Crecimisnts extrero &a & précio &n mewcodos 14 2.2 a2 16 1.3 21
tioerinflocionarios *
Creciminnio de vartas subyacente (3] T4 A8 i1 3.7 23 | A4
| Precio ® (%) 1.7 34 TRy &1 3z 2.2
| Wl %] 5.6 14 475 0.4} e | 22

* El cracimiento del poechy sugyacente en excesn de! 25 % por afic an sconomias hiperinflacienarias ha dido gxchido al calcuiar gl
crecimient del précio en la tabla antarior, v un monto lgual ¥ coussta sa mmuestra eamo un cresirianta extramo de precio en
mercades hiperinflacienarios, El crecimiento de facturacidn se hace de componentes de crecimientos
individuales distintos, concretamente wventas subyacentes, impacto de divisas, adquisiciones y
eliminaciones. Al crecimiento de facturacidn se llega al multplicar estes companentes individuales un una
base compuestz ya que hay un Impacto de divisas en cads uno de los demds componentes. En
consecuencia, el crecimiento de facturacidn es mids que (nicamente la suma de los componentes

individuales, Informacién de Segmento — Areas Geogrificas, e
{sin auditar] 5 . - -
Frémer Trimastre Asia Pacifico Africa Lag Américas | Europs Total
Facturacidn (£ millida) - - - -
2033 B 793 5245 arn: 14,750
024 B,511 5,502 2549 | 14,953
Cambia (%) e 49 | 51 14
Impactads por: - - - -
adpuisicions (%) - 140 . .4
Eliminaciones () (03) 33| A T
Articulos relaclonados 3 diviszs (%) de los cuales: (5.8) | 14 | 11 (200
Combvas en o Hoo de comblo (5] (r.0) | (28} | 11 (4.0
Crecimento extremio ea @ precid en mercodiog 13 4.3 - 11
hipeninfinsiorarios * |
Cragimients de ventas subyaceontes (%) 35 5.8 A0 4.4
Precia ® (k) 11 13 55 2.3
Valumen [%) 24 38 [1.5} 22

* El cracimientn del precio subyacents en exceso del 25 % por afic en econamias higerinflacionarias ha $do excluida &l calcular of
crecimiento del precio en la tabla anterior, ¥ un monto iguel v sousste 2= muestra como un cresimiants exremo de precio an
mercados hiparinflacionarias.
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Dividendos. La lunta ha dedarado un dividendo a cuenta trimestral para el primer trimestre de £ 0.3674
por accdon grdingria Unilever PLC o € 04268 por accidn ordinariz Unilever PLC en el tipo de cambio
correspondients emitide por WM [ Reuters el 23 de abril de 2024, Los siguientes montos se pagaran con
relacion a este dividendo 2 cuenta trimestral en fa facha de pago correspendiente: Por acclén ardinaria
Unilever PLC (negociada en |a Bolsa de Londres): € 0.3874. Par accidn ordinaria Unilever PLC Inegociade en
la Belsa Euronext de Amsterdam): € 0.4268. Por American De positary Beceipt Unilaver PLE: US 5 0.4555.
Los montos en euros y ddlares anteriores han side determinados usando las tasss de cambio
correspondientes emitidas per WM / Reuters el 23 de abril de 2024. Los cheques en délares para el
dividends a cuenta trimestral serdn enviados el 7 de junio de 2024 3 los tenedores del registro 2l cizrre del
negocio el 17 de maye de 2024, Bl calendario de dividendos trimestrales para el resto del 2024 serd ol
siguiente; ——

[ Fecha de Anunca Fecha Ex Owvidends | Fecha de Regstro Fecha de Pagn

Dividendos 2024 | 25 de abrll de 2024 16de mayo de 2034 | 17demayode 2024 | 07 de junio de 1024
Primaér Trimastre
Dividandas 2024 | 25 dejulio d= 2024 0B de agosto d= 2024 | 07 de agasto de 2022 | 0B de septiembre de
Segumndo Trimeslra 04
Dividendos 2024 | 24 deactubre do 2024 | 07 de roviembre de | U8 de nowiembre do | DB de dicembre de |
Tercer Trimestre 2004 M4 t 2074

Medidas no GAAP,

En nuestros informes financieros utilizames ciertas medidas que no estan definidas en los principics de
cantabilidad generalmente aceptados (GAAP, por sus siglas en ingles) tal cormo las IFRS. Creemaos que esta
infarmacicn, juntc con las medidas comparables GAAP son de ayuda para los inversionistas ya que
proporcionan una base para medir nuestro rendimientc de operaciones y nuestra habilicad de retirar
deuda e Inverlir en nuevas oportunidades de negocio. Nuestra acministracién utiliza estas medidas
financieras, juntc con las medidas financieras GAAP mas directamente comparables al evaluar nuestro
rendimienta operacional y 1a creacion de valor, Las medidas no GAAP no deberfan ser consideradas de
forma aislada, o comao un sustituto de la Informacidn financiera presentada en cumplimients con las GAAR,
Cuando sea apropiaco y prictico, propordcnaremos reconciliaciones para con las medidas GAAP
correspondientes. Las medidas no GAAP utllizadas en este anuncio son el crecimiento de ventas
subyacentes, crecimiento de volumen subyacente y erecimients de predio subyacente (ver a cortinuaciin).
Crecimiento de ventas subyacentes {USG, por sus siglas en inglés). £l crecimienta de ventas su byvacentes
[UZG, por sus siglas en inglés) se refiere al incremento en la facturscén para el perioda, excluyendo
cualquier cambio en la facturacién que resulta de adquisiciones, eliminaciores, cambios de divisa y
crecimiento de precic en exceso del 26 % en economias hiperinflacionarias. Lz inflacian del 26 % par ano
computada en tres afios es uno de los indicadores clave dentro de 1AS 29 para evaluar si una economia
puede considerarse ser hiperinflacionaria. Creemos que ests medida proporciona informacion valiosa
adicional en el rendimiento de ventas subyacentes del regocio v es una medida clave gue utilizamos
internamente. El impacto de las adquisicionas v eliminaclones se axcluve de las USS por un periode de 12
meses calendario de la fecha de cierre comrespondiente. La facturacién de marcas adauiridas que san
lanzadas en paises en donde no se vendian prevismente estd incluida en las USG va gue dicha facturacién
25 mas atribuible a nuestras ventas existentes y red de distribucién que |3 adguisicidn como tal, La
recondiliacion de los cambios en las medidas de facturacion GAAR a USS se proporciona en la pagina &,
Crecimiento de precio subyacente |UPG, por sus siglas en Inglés). El crecimiento de precio subvacente
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(LUPG, par sus siglas en inglés) s parte del USG v significa, para el periodo correspondiente, €l Incrementa
en I3 facturacién atribulble 3 los cambios en precio durante ese perido. Por lo tanto, el UPG excluye &l
impacts del USG debido a (i) el volumen de los productos vendidos; ¥ {ii} 1a composicidn de los productos
vendidos durante ese periodo, &1 determinar los camblos en el precio excluimes el impacto el credmiento
del precio en excess del 26 % por afio en economias hiperinflacionanias sepin seexplicd en el USG anterior,
Lac medidas y 12 facturacion relacionada a las medidas GAAP estdn establecidas en la pagina b. Crecimienta
de volumen subyacente (UG, por sus siglas en Inglés). El Creamiente de volumen subyacente (UWGE, por
sus siglas en inglés) es parte del USG v significa, para el pericda correspandlente, el incremeanta en Iz
facturatitn en dicha pericdo calculado come la suma de (i) el incremento en |a facturacidn atribuible al
volumen de las productes vendidos; y (i} el incremente an la facturacion atribufble a la compaosicién de los
productos vendides durante ese periedo. Por lo tanto el UVG excluye cualgquier impacto en el |56 debido &
cambios en los precios. Las medidas v la facturacian relacionada a las medidas GAAP estan establacicas en
|a pagina 6. Declaracion Precautoria. Este anuncia puede contener declaracianes prospettivas, incuyendo
~declaraciones prospectivas” dentro del significade de |z Ley de Reforma de Litigios Privados sobre Valores
de 198% de los Estados Unidos, con relacién a la condicién financiera, resultado ce las operaciones y
negocios de Unilever Group (gl "Grupa”). Todas las declaraciones distintas 3 las declaraciones de hecho
histérica san, o pueden considerarse ser declaraciones praspectivas. Las palabrasy la terminologia tal como
“aluntad”, “objetive”, “espera”, “anticipa”, "pretende”, “observa”, "creencias”, “visién”, *meta”, “fin",
“olan”, "potencial”, “trabajar para”, "puede”, “hito”, “objetivos”, "perspectiva’, “probablemente”,
“nroyects”, “rlesgo”, “buscar”, “continuar”, *proyectado”, "estimade”, "lograr” o fas formas negativas ce
£5t0s términos, v cualguier otra expresidn similar de rendimierto futurs, resultades, acclones o eventos, ¥
sut negativos, thenen la intencidn de identificar dichas dedaraciones prospectivas. Las declaraciones
prospectivas también incluyen, pere no se limitan = declaraciones @ informacidn con relacion a la
sceteracien dal Blan de Accisn de Crecimiento de Unilever, la optimizacidn del pertafolic de Unilever hacia
smarcas globales v escalables, las capacidades y el potendal de dichas marcas, los varios aspectos de |3
separacién de Helados y su future modelo operacional, estrategia, patencial de crecimianta, rendimianto
v rentzhilidad, el programa de productividad de Unilever, sus impactos y aherro de costos sobre los
praximos tres afios v cperacion ¢in sinergia de k2 separacidn de Helados, las reducciones de emisiones meta
del Grupa y otros asuntos relacionades al cambia climatice (incluyendo acciones, impactos y riesgos
potenciales asociados a éstos). Las declaracionas praspectivas pueden ser hachas por escrito, pero también
pueden hacerse verbalmente por directores, oficisles y em pieados del Grupo (incluyendo durante
presentaciones de gestidn) en conexién con este anuncia, Estas declaraciones prospectivas estin basadas
gn creencias, expectativas y supuestos actuales con relacidn a desarrolics anticipados v otros factoras que
afectan al Grupo. No son hechos histéricos, ni son garantias de rendimiento o resultadas futures, Todas las
declaraciones prospectivas contenidas en este anuncie son expresamente calificadas en su totalidac por
|as declaraciones precautorias contenidas o referidas en estaseccian. Los lectores no deben porer indebida
confianza en las declaraciones prospectivas. Debido a que estas declaracionas prospectivas inwolueran
riesgos @ Incertidumbres desconocidas, algunos que pugde estar fuera del control del Grupa, hay factores
importantes que pueden causar resultados actuales que sustancizlmente difieren de aguslics expresados
o estén implicitos en estas declaraciones prospectivas. Dentro de otros riesgos e incertidumbres, lcs
fartores materiales o principales que pudleran causar gue los resultados actuales difieran sustancialmente
de las declaraciones prospectivas expresadas en este anuncio son: la capacidad de Unilever de separar
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exitasamente Helados v cumplir con los beneficics anticipados de la separacidn; la capacidad de Unilever
de ejecutar v cumplir exitosamente suU programa de productividad en linea con los costos esperados para
Iograr el ahorra esperado; las marcas globales de Unilever na cumplen can [as preferencias del consumidar
la capacidad de Unilever de Innowvary permanecer competitivo; ks opoicnes de inversion de Unilever en su
gestion de portafolio; el efecte del cambio dlimatico en el negocio de Unilever; |2 capacidad de Unilever de
enconirar soludones sostenibles en su empague plastico; cambics significatives o deteriono en las
relaciones con cliantes; ef reclutamisnto v I8 retencidn de empleade: con talente; disrupciones an 2
cadena de suministira v distribucidn de Unilever; aumento o volatllidad en e costo de materias primas v
productas; la produccién de productos seguros y de alta calidad; infraestructura sagura y confiable de IT;
ejecuchon de adguisiciones; desinversiones v provectos de transformacion de negocio; NesEns Bconomicos,
sociales v politicos y desastres naturales; riesgos financieros; incapacidad de cumplir estandares altos v
eticos: v el manejo de asuntos repulatorios, de impuestos v legales. Las declaracionas prospectivas
expresan dnicamente lo estableclde hasta la fecha de este anunclo. Con excepcidén a lo requeride por
cuabquier ley o regulacidn aplicable, el Grupa expresamente renuncia cualquier intencidn, obligacion o
compromisa de liberar plblicamente cualesquiera actualizaciones o revisiones de cualguler declaracion
prospectiva gue aqui se contienen para reflejar cualquier cambio en las expectativas del Grupso con relacidn
& ellas o a cualquier cambio en los acontecimientos, condiciones o drounstancias en las gue se basaron
dichas declaracicnes. Nuevas riesgos g incertidumbres sungen en gl transcurso def tiempa y na 5 posible
gue predigamos dichas eventos o como pueden afectarnos. Ademas, no podemos evaluar el impacto de
cada factor en nuestro negocio o &l alcance con &l cual cualquier factor o combinacidn de factores puede
tausar que los resultados actuales difieran significativamente de aguellas contenidas en cualguber
declaracion prospectiva, Detalles adiclonales de riesgos e incertidumbres potenciales que afecten al Grupo
estdn descritas en los documentos del Grupo con la Balsa de Londres, Euronext Amsterdam y la Cemisidn
de Baolsa v Valores de EE. UL, Indluyendo el Reporte Anual en gl Formulario 20 - F 2023 v el Reporte Anual
¥ Cuentas 2023 de Unilever. Consultas. Medios: Equipo de Relaciones con los Medios. UK +84 78 2527 3767
lucitz.zambrano@unilever.com o +44 77 79895 SEB3 jonathan.sibun@renea.com NL +31 62 151 3705
kiran. hofker@unifever.com o+31 &1 500 8293 fleur-van.bruggen@unilever.com, Inversionistas: Equipo da
Relzciones con Inversianistas. investor relabons@unilever.com. Posterior a lz conferencia telefdnica del 25
deabril de 2024 a las B:00 AM [tiempo del Reinc Unida}, latransmision de |3 presentacicon estara disponible
en www.unilever.com/investor-relations/results-and-presentations/latest-results. Esta Presentacion de
Besultados ha sido presentada a FAC Mecanismo de Almacenamiento Maconal ¥ estd disponible para
revision en hitps://data.fea.onz.uk/#nsm/nationalsotoragemechanism. »
EN FE DE LD CUAL, a solicitud de la parte interesada, para los usos legales gue dicha parte considere
convenientes y sin asumir responsabilidad alguna por el contenido y validez del documente traducida,
nurners, emite, firme v sello la presente traduccidn jurada, en diez hajas debidamente comparadas con el
documento provisto por k2 parte interesada, en lz ciuda

g.uatemala, el 2 de mayo de 2024,




